“本田宗一郎”与“本田环保车”的故事
1991年，85岁的本田宗一郎在临死前的弥留之际，对他的家人交代：在我死以后不要举行任何祭奠。对于这一点他向他的夫人解释说：如果举行祭奠，前来与我告别的各界人士一定非常多，而且大多数都会开车来，这样一定会造成交通阻塞，并打扰附近的人们。我们是制造汽车的公司怎么可因为汽车而造成人们的不便呢？本田宗一郎在他弥留之际的这一段话，谁听了以后都无不为其强烈的环保意识和社会责任意识在心灵上受到震撼。

在本田宗一郎逝世的第二年，本田公司发表了《本田环保宣言》。《宣言》写道：“作为一名负责任的社会成员，本田将在企业活动的每个阶段都为保护人类健康和全球环境进行积极的努力，并奋斗在环保的最前线。”也是在《本田环保宣言》发表的第二年，“本田梦想号”汽车在世界最大规模竞赛中获得了第一名。它贯彻了本田宗一郎这样的品牌使命：“本田汽车应成为21世纪环保、能源及安全三方面都能够在业界领先的世人肯定的品牌”。

2005年，在美国环保局新公布的最省油车型中，日本车独占8位，而其中本田INSIGHT手动款和IN-SIGHT自动款分别列为第一位和第三位，本田思域混合动力系列占了第4位-7位。在日本的8位中，本田就占了7位。由此可见本田节能和环保汽车在未来国际汽车市场上的竞争优势。

实际上，早在1997年本田生产的汽车，就已经达到了“马斯奇法案”——美国严格限制污染排放的法案规定的排放标准，据说在当时世界生产汽车的厂商能够达到这一标准的只有本田一家。
本田环保意识还表现在为我国植树造林和绿化上。自2000年河北丰宁小坝子乡榔头沟村治沙以来，广州本田每年投资100万元进行植树造林，已达2653亩。在榔头沟村，本田的植树造林纪念碑向人们展示了本田环保意识和对世界环境的责任感。在广州本田，火红的木棉花盛开着，绿草茵茵的环境和多种形态的水柱喷泉构成了一幅美丽的风景画。

现在，本田摩托已经成为日本第一品牌，也是全世界第一品牌。他的“广本飞度”和“广本雅阁”汽车，虽然比不上“奔驰”与“宝马”那样的豪华与气派，但它的“驾驶优越、乘坐舒适和动力环保”的特性还是给人留下了深刻的印象。

启示：新时代口碑最好的企业家，都是具有强烈社会责任感的企业家。本田汽车“环保、能源及安全”的生产方向，应该成为新世纪每一个企业的方向，是我们这样一个资源相对贫乏的大国的企业要走的路。

